
DR. IRAIN Imene

Université blida2



Inbound Marketing

 Construire une stratégie d'Inbound Marketing

 Construire une stratégie de contenu (content marketing) ou Inbound

marketing efficace permet de créer une relation avec les cibles et sortir de la 

pure logique d'outbound marketing, tout en garantissant un référencement 

efficace.

 L'Inbound Marketing repose sur une stratégie de création de contenus pour 

attirer des visiteurs sur son site web/blog, les convertir en leads, puis en clients. 

Les contenus sont diffusés par le biais de différentes techniques telles que 

le marketing automation (automatisation des campagnes marketing : envoi 

d'emails...) ou le lead nurturing ("nourrir le lead" avec des contenus 

qualitatifs).

https://www.adimeo.com/strategie-de-contenus-les-cles-pour-la-reussir
https://www.adimeo.com/parler-comme-un-marketeur-le-glossaire-de-l-inbound-marketing






Créer du contenu web est 

essentiel pour attirer des visiteurs 

et les convertir. Une stratégie de 

contenu bien ficelée améliore 

votre référencement, votre 

visibilité sur le Web, votre image 

de marque et potentiellement 

votre capacité à capter des 

leads.



 Votre contenu 

peut prendre 

plusieurs formes : 

des articles de 

blog, des pages 

sur votre site, des 

vidéos, des posts 

sur les médias 

sociaux, des 

podcasts... Tout 

les types de 

contenu sont 

permis !



Vous devez

 difinir :Qui sont vos clients idéaux (buyer persona) ?Quels besoins ont-ils ? Quels 

problèmes rencontrent-ils ?Où cherchent-ils des informations (et donc où vous devez 

diffuser vos contenus pour les atteindre) ?

 capter l'attention de vos clients potentiels rapidement

 optimiser la rédaction de vos contenus Web (contenus de qualité qui apportent une 

réelle valeur ajoutée)

 vous soucier de la qualité des mots-clés que vous utilisez, du choix des sujets...

 attirer et intéresser des prospects en leur proposant des contenus qui répondent à leurs 

questions et besoins. Et apporter des solutions à leurs problématiques



CONSEILLES

 600 à 1 000 mots pour un article

 500 à 600 mots pour une page catégorie

 300 à 400 mots pour une page produit

 Suivre LA RÈGLE DES 1% : penser son contenus en termes de requêtes google, Appliquer une densité de mots clés de 1% 

(une occurrence de mots clés tout les 100 mots) 

 Proposer un contenu structuré et pertinent 

 Insérer les mots clés dans les balises HTML : 

les balise title et méta description / balise H1, H2, H3, H4……



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Les sites vitrines



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Site e-commerce



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Site institutionnel



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Site communautaire



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Blog



Quels sont les différents types de sites web 

réalisables ?

 Site intranet






